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FECHAC GAMBID SOCIAL

Es el conjunto de mensajes

e informacion que establecemos - enformaintegrada, coordinaday
y dirigimos ha‘f'a nt“-St"OS ~alineada en funciéon de nuestra
grupos de intereés, mision, vision y objetivos.
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Comunicacion: o -
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FECHAC ECAMEID SOCIAL

Comunicacion
iNnstitucional

Integrada, coordinada y alineada




FECHAC

Nuestro corazon filoséfico
= T que te mUevé |
e ;Qué hacerhos?

o ;Paraquiénlo hacemos? \

e ;Queé necesitades
atendemos?

e ;Cémoseenfrentardla
iniciativa al cambio?

o ;Como sediferenciadel resto?
e ;Cémo logrard ser competitiva?
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Valores
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e Lo que hagoycémo lo
hago también comunica

® No es lo mismo "Huele a |
traste” que...

® Nosotros decidimos si
nos subirnos al tren o no
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Tuimagen, el corazon de tu proyecto:

El brief
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FECHAC

Nos ofrece una vision, los
antecedentes, el momento
actual y datos que ayuden
a entender lo que se
requiere hacer y por que
hacerlo.
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FECHAC

» ¢Qué productos/servicios ofreces?

o ¢Cual es la historia de tu marca?

o ¢Cual es el mensaje global que
quieres transmitir a través de?

o ¢Cual es tuslogan?

Descripcion del proyecto

ik



= 2. Objetivo

e ;Qué quieres lograr a través de
este proyecto?

e ;Cuando quieres lograr esos
resultados?
o ¢Como mediras los resultados?
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e ;Quién es el mercado meta al que quieres llegar
con este proyecto?

e ;Cuales son sus caracteristicas demograficas
(género, edad, ubicacion, estilo de vida, etc.)?

e ;Cuales son las necesidades de tu cliente meta?
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Estilo —

CAMBID SOCIAL
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e Formando |dvenes de Bien

e

Banco de
Alimentos
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= Encuentro OSC I i
FECHAC ;Todossomos pieza clave S OcCla I
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Adaptable
todos los
formatos y
escalas
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EMPRENDE POR UN
CAMBID SOCIAL
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Legibilidad
Independientemente

Bl  delaformay tamafio
. / B!

ser facil de

v sobre

que tenga, tiene que

Interpretar

todo ser

legible.
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EMPRENDE POR UN
CAMBIO SOGIAL

Reproducible

El logotipo se utiliza en
muchos materiales de
papeleria e imprenta de los
negocios. Por eso el logo
debe ser perfectamente
adaptable a cualquierade
esos materiales.
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cQue suelen transmitir los colores? -

Rojo Azul Verde Naranja Morado Rosa Cafe P Gris® Negro

Lujo Diversion Masculino Lujo
Calidez Confianza Realeza Inocencia Rural Poder
Agresivo Seriedad : Sabiduria Feminidad Natural Sofisticacion
Pasion ot s " n Dignidad Delicadeza Tierra Prestigio
Sinceridad Misterio E— - a e
Romantico Simplicidad Valor

Energia Cabra S
Peligro Seguridad Epariiualicad Sensualidad Rustico Atemporal
Muerte

Dinamismo  profesionalidad




Tipog aFiar =
Serif Sans serif

oecoluas ARL >
franeffrifra

Tip: puedes encontrar y descargar tipografias 2
gratuitas en google fonts o dafont | \




= Elementos e
Simbolo o Nombre ﬁ\
icono

RN

Tipografia
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